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FIHAV 2023: La Habana, 
epicentro comercial del Caribe
La revista                 dedica, íntegramente, esta edición 
especial de la Feria Internacional de La Habana a 
promover los productos y marcas de expositores, 
empresarios y profesionales, cuyas principales 
temáticas son alimentos y bebidas, bienes de consumo 
y servicios de la economía local y foránea, incluidos 
nuevos actores de la economía cubana deseosos de 
implicarse con mayor eficacia en el mercado nacional 
e internacional. 

La feria es una excelente plataforma de negocios 
para empresas nuevas en el mercado y para aquellas 
ya establecidas, pues en ese escenario convergen 
expositores, empresarios y profesionales de todos 
los sectores y diversas partes del mundo, interesados 
en establecer y fomentar relaciones económicas y 
comerciales. Uno de los espacios de mayor atención  
es el VI Foro de Inversiones, que se reafirma como 
una excelente ocasión para actualizar a potenciales 
inversionistas extranjeros, compartir experiencias e 
intercambiar ideas sobre esta materia.

Auspiciado por el Ministerio del Comercio Exterior y 
la Inversión Extranjera y la Cámara de Comercio de 
la República de Cuba, FIHAV es la bolsa comercial de 
carácter general más importante de Cuba y el Caribe, 
y una de las más representativas en América Latina. 
Su magnitud y relevancia responden, en primer lugar, 
a la oportunidad de ofrecer la más completa muestra 
comercial nacional e internacional. 
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No es suficiente señalar la exclusiva calidad de sus 
productos cuando se quiere exaltar una compañía 
como Havana Club International S.A.  Habría que 
mencionar, sobre todo, sus dotes de salvaguarda 
del patrimonio cultural nacional, por formar parte 
importante de la tradición ronera cubana.

La presencia de bebidas emblemáticas de su amplia 
y diversa cartera comercial, en la muestra con que 
acuden a la edición XXXIX de FIHAV 2023, es prueba 
de su apuesta por la innovación. 

En la Feria en Expocuba, Havana Club International 
continúa las celebraciones por su aniversario 30, 
afirmó Biana Leyva, comunicadora y especialista de 
Relaciones Públicas en exclusiva a MásCuba.

Esos festejos han servido para reimpulsar pilares 
estratégicos, con prioridad en las innovaciones, entre 
las que destacan tres productos: el Cuban Smoky, el 
Havana Club Spiced, y el Havana Club Profundo. 

“Junto a las innovaciones y sus nuevas aristas sobresale 
el ámbito de la sostenibilidad, pues se trata de un 
cumpleaños para seguir trabajando. Así, para FIHAV se 
anuncian sorpresas, con la mirada puesta en nuestra 
colección Icónica”, subrayó la joven. 

Havana Club 
International S.A

TRADICIÓN E INNOVACIÓN 
DE LA MANO
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• HAVANA CLUB PROFUNDO •

Un ron blanco añejo Súper Premium, con un perfil 
distintivo que evoca al aguardiente y dinamiza la 
tradición de rones blancos cubanos. Creado por el 
Primer Maestro del Ron Cubano Juan Carlos González, 
logra un balance perfecto entre intensidad y suavidad, 
mezcla única de bases de rones añejos con una 
proporción mayor de aguardientes y mínima de azúcar.

• HAVANA CLUB SPICED •

Producto inspirado en la naturaleza tropical de Cuba. 
Combina el mundialmente famoso ron Havana Club 
Añejo Especial con sabores exóticos y especias cálidas, 
para crear un refrescante espirituoso. Este ron es la 
expresión más novedosa de la gama Havana Club, 
equilibra el sabor de la vainilla dulce y especias 
aromáticas, con toques de guayaba, coco tostado y 
piña fresca, para añadirle una nueva dimensión y perfil 
de sabor.

• CUBAN SMOKY •

Ron oscuro con notas ahumadas que sorprende, 
originado en mezclas exclusivas de bases añejadas 
en naves de la destilería de San José. Su originalidad 
proviene del toque único que le otorga el finish 
(proceso final) de una de las bases, en barriles que 
anteriormente contenían whisky escocés ahumado, 
gracias a la inventiva del Maestro del Ron Cubano 
Asbel Morales.

Entre los pilares de la compañía, la especialista remarcó 
la sostenibilidad y responsabilidad social corporativa, 
con proyectos como “Si bebes no manejes”, que 
promueve comportamientos responsables en la 
sociedad,  y “Tú decides”, creado en 2012 para fomentar 
la recreación sana y educar sobre los efectos nocivos 
del consumo de alcohol en edades tempranas. 

A ello suman iniciativas enfocadas en la sostenibilidad 
ambiental, como el empleo de paneles solares en la 
Ronera y la preservación de manglares,  acciones que 
responden a la responsabilidad y el compromiso con 
el cuidado del entorno natural.

Sus trabajadores igualmente apoyan en las labores 
de saneamiento de las costas y limpieza de playas, 
además de aportar al reacondicionamiento de hogares 
de ancianos y centros escolares, entre otras acciones.

DE PILARES Y ATRIBUTOS
La compañía comercializadora de ron cubano se 
mantiene hoy en la búsqueda de nuevos nichos de 
mercado, a partir de la demostrada versatilidad de 
sus productos, que ofrecen al cliente una experiencia 
sensorial única, donde confluyen invención y tradición, 
mixología, coctelería y culinaria, cual reflejo de las 
potencialidades de la marca como fiel exponente 
también de la cultura cubana.

En correspondencia con esas expectativas y retos, la 
industria mantiene una proyección estratégica, pues la 
producción del ron ligero cubano, principal misión de la 
empresa, apuesta por su preservación y conservación, 
para sostener esas cualidades que denotan su buena 
salud y confirman que hay Havana Club para rato.

En la Feria de La Habana, Havana Club International 
S.A. presenta sus más recientes ofertas. 
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A las Bodegas Campo Viejo dedicaron su participación 
en la reciente edición XXII de la Fiesta Internacional del 
Vino, que sesionó en octubre, en el Hotel Nacional de 
Cuba, el único evento de su tipo en el país que aúna a 
prestigiosos productores, expertos, comercializadores, 
consumidores y amantes de la vinicultura.

Gran seducción provocó la marca española entre 
los participantes al evento, donde Havana Club 
International S.A. realizó una presentación especial de 
los mejores vinos blanco y tintos, que van desde Cava, 
Tempranillo y Reserva hasta Gran Reserva.

El director nacional de ventas y marketing de Havana 
Club, Ahmed Álvarez, precisó que la empresa 
comercializa en Cuba productos Premium del portafolio 
Pernod Ricard, entre ellos las Bodegas Campo Viejo, 
un vino Rioja, español, de muy buena calidad.

También los reimpulsan y potencian en el mercado 
cubano, como es el caso del Campo Viejo Blanco, 
protagonista del stand de Havana Club en el reciente 
encuentro y que clasifica como “un vino que sorprende 
por su gran intensidad frutal, excelente textura y una 
muy buena acidez que lo hace refrescante y delicioso”.

El Campo Viejo Blanco, marca tradicional con un toque 
de modernidad, proviene de la región española de la 
Rioja, está presente desde 2018 en el mercado nacional 
y es ampliamente demandado por grupos hoteleros y 
clientes de los sectores estatal y privado.

En la Fiesta del Vino 2023, la empresa obtuvo el premio 
al Stand más original, por su colorido y dinamismo. 
A la vez, Cava Campo Viejo se alzó con el premio al 
Espumoso de la Preferencia, a criterio de expertos 
y conocedores en la Cata a Ciega que, como de 
costumbre, dio inicio al encuentro. 

Campo Viejo ha sido sinónimo de innovación; sus 
bodegas, inauguradas en 2001, fueron diseñadas 
para crear un equilibrio armónico entre la enología, 
la arquitectura y la sostenibilidad, y permanece en la 
vanguardia de la industria vinícola internacional actual. 

Campo Viejo elabora vinos expresivos y vibrantes y es 
un símbolo del color y la vitalidad de La Rioja. Lidera el 
crecimiento en valor de la categoría de vinos españoles 
de calidad superior y es una de las principales marcas 
de vino de Rioja en el mundo, con presencia en más 
de 50 países.

Havana Club International S.A es una compañía mixta 
creada en noviembre de 1993 por la corporación cubana 
Cuba Ron S.A, productora de ron, y el grupo francés 
Pernod Ricard. Produce, distribuye y comercializa los 
rones de la marca Havana Club en la isla antillana y a 
nivel internacional e impulsa también a escala nacional 
productos Premium del portafolio Pernod Ricard, entre 
los que se encuentra Campo Viejo. En la actualidad, 
Havana Club exporta a más de 120 países y está 
considerada la tercera marca de ron internacional en 
el mundo fuera de los Estados Unidos y líder mundial 
de ese tipo de bebida de altísima calidad. 

CAMPO VIEJO, 
DESDE LA PASIÓN
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LA HORA 
DE LA PARRANDA
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Parranda es la nueva marca de cerveza producida por 
Cervecería Cubana S.A., una empresa de capital mixto 
enclavada en la Zona Especial de Desarrollo Mariel, 
cuyos socios son Cuba Ron y Swinkels Family Brewers 
Spain S.L., la filial española del grupo Swinkels Family 
Brewers.

Muy representativos son los valores que Parranda 
promueve, como la fiesta, la alegría, el compartir entre 
amigos y familia, la cultura e identidad nacional.

Se trata de una cerveza clara, de sabor refrescante 
y un color dorado, que atrae la atención de los 
consumidores. Entre sus recientes presentaciones 
sobresale la realizada en el Festival Internacional 
Varadero Gourmet 2023, que se celebró en septiembre 
último en ese famoso balneario, a unos 140 kilómetros 
de La Habana.

En entrevista con Claudia Montes de Oca, especialista 
en Comunicación de Cervecería Cubana S.A, conocimos 
de las expectativas que tiene la empresa respecto a su 
participación en la Feria Internacional de La Habana, 
FIHAV 2023.

"Cervecería Cubana llegará por segunda vez a FIHAV, 
este año con bebida incluida, ya que la cerveza Parranda 
(una cerveza lager hecha en Cuba con un grado de 
alcohol de 4.8%) se lanzó al mercado cubano en julio 
de este año. A partir del lanzamiento oficial, ese nuevo 
producto ha logrado atraer la atención de cubanas y 
cubanos, con su refrescante sabor y colWor dorado.

“Nos hemos enfocado en establecer la marca en el país, 
así como la distribución de la cerveza en el mercado 
nacional mediante diversos canales de venta, con el 
objetivo de sustituir o reemplazar importaciones. 

“Hemos trabajado en el conocimiento de la marca, 
mediante redes sociales y prensa tradicional, 
degustaciones de la cerveza en varios canales de venta 
y, sobre todo, creando experiencias Parranda y contando 
más sobre la historia de la marca. 

“Parranda es sinónimo de celebraciones y fiestas; 
nuestra expectativa de Fihav es crear exactamente este 
ambiente para sus visitantes y dar la oportunidad de 
degustar la cerveza en nuestro espacio.”

FRESCURA 
Y TRADICIÓN



"Parranda Cerveza se comercializa en dos formatos: 
botellas de 500 ml y 1500 ml. Además de la degustación 
de nuestra cerveza, nos enfocaremos en varios temas 
como parte de la estrategia para promover el sistema 
de reciclaje. 

Nuestros envases están confeccionados de rPET (PET 
reciclable) de tres capas, las cuales permiten la resistencia 
y protección estructural de la botella, la protección del 
producto del escape de CO2, así como otra capa que 
funciona como barrera de luz. Queremos ser la cerveza 
que cuida al país y al planeta, que apuesta por un 
cambio de acción en los seres humanos en cuanto al 
cuidado y protección del medioambiente.
 
Además, nos interesa educar al público sobre cómo 
tomarse la Parranda perfecta, en su cristalería (vaso 
y jarra), cómo servirla y cómo disfrutarla. Finalmente, 
Parranda es fiesta y tendremos un programa con 
talentos artísticos; crearemos un ambiente donde la 
gente pueda disfrutar de la experiencia Parranda.

Nuestro objetivo es llegar a todo el país con nuestra 
cerveza, enfocándonos en una distribución eficiente y 
manteniendo la calidad de la bebida desde el punto de 
vista del producto y también la comunicación de marca.

En la Feria, esperamos poder llegar a todo tipo de 
empresas, para dar a conocer a Parranda y ofrecer 
la degustación del producto. En este breve tiempo 
de su salida al mercado, realizamos actividades 
promocionales y encuentros comerciales para fortalecer 
alianzas futuras.”

La Zona Especial de Desarrollo Mariel (ZEDM), 
donde se ubica la fábrica de Parranda, tiene 
una capacidad de 1,5 millones de hectolitros y 
puede producir unas 800.000 botellas diarias. 
La empresa cuenta con un concepto ecológico, 
que busca reducir el impacto ambiental de su 
actividad.

¿Cómo prevén sus presentaciones 
en el recinto ferial de Expocuba?
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La Casa del Habano Partagás, primera de su tipo 
en Cuba y sitio emblemático en su categoría, es 
considerada una de las más reconocidas del mundo 
entre los amantes del buen fumar.

Desde 1998 realiza su propio evento, el Encuentro de 
Amigos de la Casa del Habano Partagás, que reúne 
a sus más fieles clientes para celebrar cada año un 
aniversario más de la instalación, en un escenario ideal 
para el intercambio cultural y de tradiciones.

Encuentro 
Amigos 

de Partagás
Un convite para los amantes 

del buen fumar 



Quienes asisten también pueden disfrutar de las 
vitolas de habanos de su preferencia y maridarlas con 
excelentes rones Premium, lo que afianza el apego a 
esas reuniones y a genuinos productos de la Mayor 
de las Antillas que ahí se ofrecen. De igual forma, se 
arraiga la imagen de la Casa.

En cada ocasión, la cita atrae mayor número de 
personas y, mediante subastas de humidores y otras 
iniciativas, se recaudan cuantiosas sumas de dinero 
que, íntegramente, se donan a la salud pública cubana.

El cónclave, organizado  por la emblemática casa 
comercial perteneciente a la Sucursal Especializada 
de la compañía Caracol, afianza el sello distintivo del 
establecimiento Fieles seguidores y clientes vuelven 
a reunirse en La Habana, en el XXXVI Encuentro de 
Amigos y Clientes de la Casa del Habano Partagás, que 
del 13 al 17 de noviembre propone un programa que 
propicia el intercambio cultural y afianza la pasión por 
los inigualables aromas.

13
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La tienda, ubicada ahora en la céntrica esquina de las 
calles Bernaza y O'Reilly, frente a la Plaza de Albear, a 
una cuadra del Parque Central, en el Centro Histórico 
de La Habana Vieja, conserva sus originarios encantos 
y fusiona los hechizos místicos del anterior local con los 
valores culturales del entorno actual, lo que se puede 
apreciar a través de amplios ventanales, mientras se 
disfruta del aroma de un habano.

Esta nueva edición no sólo reafirma las ilusiones de 
los fundadores de la tienda como franquicia Casa 
del Habano, sino que se ab re como oportunidad 
única para disfrutar de un variado programa cultural, 
degustaciones de las últimas novedades de habanos, 
atractivos de la cocina y coctelería autóctonas, así 
como visitas a sitios de interés recreativo, en contacto 
con la belleza natural del país.

Y es que, fumar un habano resulta un convite familiar 
entre amantes de los famosos puros cubanos, quienes 
suelen acompañar ese momento de deleite con una 
aromática taza de café o exquisitos añejos de la isla 
caribeña.

Los Habanos Partagás son inmediatamente 
reconocibles por su intenso sabor 
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En la Feria Internacional de la Habana (FIHAV 2023) 
estarán presentes los queseros cubanos, con su carga 
de tradición y buenas prácticas para hacer realidad los 
encadenamientos productivos dirigidos a la sustitución 
de importaciones, como se propone desde su creación 
el Proyecto de Desarrollo Local (PDL) Las Margaritas, 
del municipio Ciro Redondo, en la central provincia de 
Ciego de Ávila.

Dignificar el trabajo del ganadero en Cuba, o mejor, 
de la familia ganadera; estimular la producción lechera 
y suplantar las costosas compras de alimentos en 
el exterior son propósitos de un negocio que lidera 
Maite Cruz Hidalgo, quien participa en la mayor bolsa 
comercial del país. 

“Se trata de un PDL que apuesta por la inclusión en 
general, no sólo de género sino en cuanto a grupo 
etario, para transformarlo en un proyecto  de ganadería 
familiar sostenible, donde incursionen desde los abuelos 
hasta los niños más pequeños de casa”.

SABERES Y TRADICIÓN 
DE UN QUESO REY

Las Margaritas
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Las Margaritas ilustra muy bien el empeño de la 
mujer cubana por ocupar su lugar en el campo. “Ya 
hemos logrado incluir a más de siete ganaderas, 
quienes asumen las mismas labores que los hombres”, 
aseveró, tras insistir en que “no sólo se enfocan en 
el suministro de alimentos a la comunidad, sino que 
también establecen un hito en la búsqueda de la 
sostenibilidad y el empoderamiento femenino, en un 
medio tradicionalmente dominado por ellos”.

“Nos dirigimos a los lugares donde se puedan sustituir 
importaciones. Hoy se importa mucho queso gouda 
en el país y otros maduros, pero hay que reconocer 
que el turismo, incluso nacional, viene buscando 
el producto local; eso nos estimula y nos reta para 
obtener mayores producciones y volúmenes de ese 
alimento”.

Su apuesta por las familias ganaderas significa mejorar 
sus condiciones de vida para que permanezcan en el 
campo; reconocer el trabajo de mujeres como ella 
misma, ingeniera en Física y Electrónica, decidida a 
enfrentar los constantes desafíos que implica salvar 
la tradición, pastorear con bondad, emplear los 
mejores saberes en la alimentación animal orgánica 
e incorporar las nuevas tecnologías para diversificar 
producciones y preservar los estándares de calidad.

Una historia 
de tradición familiar
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El queso blanco Margarita, tan conocido en Ciro 
Redondo, es parte de una  cartera más amplia de 
productos en desarrollo: yogur natural y saborizado, 
refrescos lácteos a partir del suero y la lactonesa, todos 
caracterizados por ser muy nutritivos y sabrosos. 

Las producciones de Las Margaritas están presentes 
en la capital del país y Matanzas, a partir del reciente 
Festival Varadero Gourmet, donde lograron buenos 
contratos y establecieron alianzas económicas, 
fundamentalmente con la empresa Palmares. Ya 
incursionan en otras provincias, como Sancti Spíritus, 
Camagüey, Holguín, Santiago de Cuba y Guantánamo, 
teniendo en cuenta la capacidad productiva actual del 
PDL.

Las Margaritas se enfoca en la producción de leche 
con calidad y la elaboración cuidadosa y personalizada 
de quesos y otros derivados lácteos, algunos no 
fabricados por la industria nacional. A partir de un 
contrato de producción cooperada, se considera una 
Unidad Empresarial de Base del Complejo Lácteo 
del territorio, lo que confirma su compromiso con la 
comunidad.
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Los vinos artesanales cubanos ganan en calidad, 
variedad e imagen. Así lo confirmaron los participantes 
de la más reciente edición de la Fiesta Internacional del 
Vino, en el Hotel Nacional de Cuba. Allí los productores 
de esa legendaria bebida  acudieron por primera vez 
como expositores.

Son muchas las motivaciones para incursionar con 
mayor fuerza en el mercado. La inserción de vinos 
locales en el sector turístico podría ser una solución 
ante la reducción de importaciones del país y no 
pocos visitantes apuestan por elegir esos productos, 
marcados por el olor, sabor y color de las frutas 
tropicales. 

Con la pasión e interés de los cubanos por elaborar, 
producir y comercializar vinos, se presentaron 
los propietarios de varias bodegas artesanales, 
trabajadores por cuenta propia, cooperativistas 
y representantes de micro, pequeñas y medianas 
empresas.

En el encuentro exhibieron sus mejores galas: desde 
buenas prácticas laborales,  experiencias y tradiciones, 
hasta habilidades y técnicas, dotes naturales y 
aprendizajes adquiridos; todos con una apuesta por 
la excelencia en la elaboración, procesamiento y 
obtención de una bebida que llegó a Cuba hace más 
de 500 años.

La cita de La Habana permitió que personas del 
mundo de las empresas y los negocios, especialistas, 
sommeliers y bartenders, entre otros, pudieran catar 
los vinos de producción nacional elaborados con uvas 
o frutas y valorar las cualidades organolépticas de 
esos productos, además de apreciar la armonía de los 
olores y sabores, el amargor, el equilibrio, el dulzor, la 
gama completa de colores, la fortaleza y tipo, edad, 
aromas, frescor y los grados de alcohol, entre otras 
características. 

VINOS CON 
TOQUE 

CUBANO
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Actualmente presidente del Club de vinicultores La 
Giraldilla, en la capital, Keiler Rodríguez Blanco es el 
titular de la marca de vinos cubanos Rodrigar, que 
radica en Punta Brava, municipio La Lisa.

Es un negocio familiar con cinco líneas de producción, 
una dedicada al Vermouth como aperitivo (blanco, rojo, 
dulce y seco). Se declara como una alternativa cubana 
para el consumo responsable de vinos elaborados 
bajo estrictos protocolos de calidad, con el empleo de 
uvas cultivadas en la Isla antillana.

Muy bien representado en la reciente Fiesta 
Internacional del Vino en La Habana, Rodrigar es una 
opción viable para la sustitución de importaciones en 
el turismo.

Hoy comercializa en varias cadenas de tiendas, 
además del hotel Meliá Las Antillas, en Varadero. Su 
equipo aspira a constituirse pronto como empresa y 
cuentan, además, con once productos en proceso de 
certificación.

UN CATÁLOGO PARA EL VINO
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Mientras, Luis Alberto Bermúdez Rodríguez confiesa 
que Aduanero está listo para incursionar en el 
mercado. Desde su creación en Holguín, en 2013, esa 
bodega apuesta por la calidad, demostrada en más 
de 20 premios y reconocimientos ganados en eventos 
locales, nacionales e iberoamericanos.

Hoy han logrado contratos con la cadena Islaazul,  en 
hoteles de ciudad y, desde 2018, cuando decidieron 
especializarse en vinos dulces, rescatan el sabor de 
la conocida como Viña 95, muy demandada por sus 
clientes. Han mostrado interés por sus productos la 
empresa Palmares, Campismo y Tiendas Caracol.

Suricata, con aspiraciones de constituirse en mipyme, 
es hoy una marca joven de vinos en Cienfuegos, con 
exigentes parámetros de calidad  y gran aceptación 
entre sus clientes. 

En casi 30 años de existencia de la Coordinadora 
Nacional de Vinos Artesanales, los productores se 
han expandido por casi todo el país, con clubes en 
11 provincias. Sus integrantes organizan pequeños 
festivales del vino, presentan y lanzan sus productos 
y celebran una cata a ciegas, cuyo ganador los 
representará en el siguiente nivel competitivo. 

El próximo Festival Nacional del Vino se celebrará en 
la central provincia cubana de Cienfuegos, en febrero 
de 2024. 

En tanto, Bodegas Nory, un negocio familiar fundado 
en 1999 en Cienfuegos, en el centro del país, se 
especializa en la producción artesanal de vinos con 
frutas tropicales exóticas cultivadas en Cuba. 

En 2010 se registró como marca y en 2020 como 
empresa, refiere su titular Norelys Palmero Aguilera,  
quien reconoce la buena acogida en la Fiesta del Vino 
y la favorable aceptación en el mercado, donde tienen 
varios clientes ya establecidos, incluso en territorios 
como Granma, Santa Clara, Trinidad y Varadero.

Otro emprendimiento, Vinos Marpe, figura entre los 
diez más premiados del país y es continuidad de la 
tradición iniciada en Holguín por Don Pepe Martínez 
en 1960. Productos auténticos, honestos y de calidad, 
así se proclaman.

Los vermouth blancos y los dulces, sobre todo estos 
últimos, cuentan con mucha aceptación, esencialmente 
entre cubanos, tradicionalmente muy apegados al 
trapiche, asegura Rosell Martínez Pérez. Hace más de 
10 años esas marca está registrada a nivel internacional 
y su especialidad son los vermouth blanco, seco y dulce.

Como presidente de la Coordinadora Nacional de Vinos 
Artesanales, Martínez Pérez reconoció la relevancia 
de esa agrupación, que propicia la capacitación, el 
intercambio de experiencias y la participación en 
eventos afines. 
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