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39 FERIA INTERNACIONAL

DE LA HABANA

DESDE EL 6 AL 11
DE NOVIEMBRE

FIHAV 2023: La Habana,
epicentro comercial del Caribe

La revista s Cb_ dedica, integramente, esta edicion
especial de la Feria Internacional de La Habana a
promover los productos y marcas de expositores,
empresarios 'y profesionales, cuyas principales
tematicas son alimentos y bebidas, bienes de consumo
y servicios de la economia local y foranea, incluidos
nuevos actores de la economia cubana deseosos de
implicarse con mayor eficacia en el mercado nacional
e internacional.

La feria es una excelente plataforma de negocios
para empresas nuevas en el mercado y para aquellas
ya establecidas, pues en ese escenario convergen
expositores, empresarios y profesionales de todos
los sectores y diversas partes del mundo, interesados
en establecer y fomentar relaciones econdémicas y
comerciales. Uno de los espacios de mayor atencion
es el VI Foro de Inversiones, que se reafirma como
una excelente ocasion para actualizar a potenciales
inversionistas extranjeros, compartir experiencias e
intercambiar ideas sobre esta materia.

Auspiciado por el Ministerio del Comercio Exterior y
la Inversion Extranjera y la Camara de Comercio de
la Republica de Cuba, FIHAV es la bolsa comercial de
caracter general mas importante de Cuba y el Caribe,
y una de las mas representativas en América Latina.
Su magnitud y relevancia responden, en primer lugar,
a la oportunidad de ofrecer la mas completa muestra
comercial nacional e internacional.
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Havana Club

International S.A

o
Huvunu
W\C Club

CUBANISPICE!

CUBAN RUM WITH ¢
NATURAL TROPICAL | "

TRADICION E INNOVACION
DE LA MANO

No es suficiente sefalar la exclusiva calidad de sus
productos cuando se quiere exaltar una compafia
como Havana Club International S.A. Habria que
mencionar, sobre todo, sus dotes de salvaguarda
del patrimonio cultural nacional, por formar parte
importante de la tradicion ronera cubana.

La presencia de bebidas emblematicas de su amplia
y diversa cartera comercial, en la muestra con que
acuden a la edicion XXXIX de FIHAV 2023, es prueba
de su apuesta por la innovacion.

oo Cidoe 4

En la Feria en Expocuba, Havana Club International
continla las celebraciones por su aniversario 30,
afirmoé Biana Leyva, comunicadora y especialista de
Relaciones Publicas en exclusiva a MasCuba.

Esos festejos han servido para reimpulsar pilares
estratégicos, con prioridad en las innovaciones, entre
las que destacan tres productos: el Cuban Smoky, el
Havana Club Spiced, y el Havana Club Profundo.

“Junto a las innovaciones y sus nuevas aristas sobresale
el dmbito de la sostenibilidad, pues se trata de un
cumpleanos para sequir trabajando. Asi, para FIHAV se
anuncian sorpresas, con la mirada puesta en nuestra
coleccion Iconica’, subrayd la joven.



Entre los pilares de la compafiia, la especialista remarcé
la sostenibilidad y responsabilidad social corporativa,
con proyectos como “Si bebes no manejes’, que
promueve comportamientos responsables en la
sociedad, y “Tu decides’, creado en 2012 para fomentar
la recreacion sana y educar sobre los efectos nocivos
del consumo de alcohol en edades tempranas.

A ello suman iniciativas enfocadas en la sostenibilidad
ambiental, como el empleo de paneles solares en la
Ronera y la preservacion de manglares, acciones que
responden a la responsabilidad y el compromiso con
el cuidado del entorno natural.

Sus trabajadores igualmente apoyan en las labores
de saneamiento de las costas y limpieza de playas,
ademas de aportar al reacondicionamiento de hogares
de ancianos y centros escolares, entre otras acciones.

- | SELECCION

DE PILARES Y ATRIBUTOS

La compafila comercializadora de ron cubano se
mantiene hoy en la busqueda de nuevos nichos de
mercado, a partir de la demostrada versatilidad de
sus productos, que ofrecen al cliente una experiencia
sensorial Unica, donde confluyen invencién y tradicion,
mixologia, cocteleria y culinaria, cual reflejo de las
potencialidades de la marca como fiel exponente
también de la cultura cubana.

En correspondencia con esas expectativas y retos, la
industria mantiene una proyeccién estratégica, pues la
produccion del ron ligero cubano, principal misién de la
empresa, apuesta por su preservacion y conservacion,
para sostener esas cualidades que denotan su buena
salud y confirman que hay Havana Club para rato.

En la Feria de La Habana, Havana Club International
S.A. presenta sus mas recientes ofertas.

« HAVANA CLUB PROFUNDO .

Un ron blanco afiejo Super Premium, con un perfil
distintivo que evoca al aguardiente y dinamiza la
tradicion de rones blancos cubanos. Creado por el
Primer Maestro del Ron Cubano Juan Carlos Gonzélez,
logra un balance perfecto entre intensidad y suavidad,
mezcla Unica de bases de rones afiejos con una
proporcién mayor de aguardientes y minima de azUcar.

« HAVANA CLUB SPICED .

Producto inspirado en la naturaleza tropical de Cuba.
Combina el mundialmente famoso ron Havana Club
Afejo Especial con sabores exoticos y especias calidas,
para crear un refrescante espirituoso. Este ron es la
expresion mas novedosa de la gama Havana Club,
equilibra el sabor de la vainilla dulce y especias
aromaticas, con toques de guayaba, coco tostado y
pifa fresca, para afiadirle una nueva dimensién y perfil
de sabor.

« CUBAN SMOKY .

Ron oscuro con notas ahumadas que sorprende,
originado en mezclas exclusivas de bases afiejadas
en naves de la destileria de San José. Su originalidad
proviene del toque unico que le otorga el finish
(proceso final) de una de las bases, en barriles que
anteriormente contenian whisky escocés ahumado,
gracias a la inventiva del Maestro del Ron Cubano
Asbel Morales.
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CAMPO VIEJO,
DESDE LA PASION

A las Bodegas Campo Viejo dedicaron su participacion
en la reciente edicion XXIl de la Fiesta Internacional del
Vino, que sesiond en octubre, en el Hotel Nacional de
Cuba, el Unico evento de su tipo en el pais que alna a
prestigiosos productores, expertos, comercializadores,
consumidores y amantes de la vinicultura.

Gran seduccion provocod la marca espafola entre
los participantes al evento, donde Havana Club
International S.A. realizé una presentacion especial de
los mejores vinos blanco y tintos, que van desde Cava,
Tempranillo y Reserva hasta Gran Reserva.

El director nacional de ventas y marketing de Havana
Club, Ahmed Alvarez, precisé que la empresa
comercializaen Cuba productos Premium del portafolio
Pernod Ricard, entre ellos las Bodegas Campo Viejo,
un vino Rioja, espafiol, de muy buena calidad.

También los reimpulsan y potencian en el mercado
cubano, como es el caso del Campo Viejo Blanco,
protagonista del stand de Havana Club en el reciente
encuentro y que clasifica como “un vino que sorprende
por su gran intensidad frutal, excelente textura y una
muy buena acidez que lo hace refrescante y delicioso”.

El Campo Viejo Blanco, marca tradicional con un toque
de modernidad, proviene de la region espafiola de la
Rioja, esta presente desde 2018 en el mercado nacional
y es ampliamente demandado por grupos hoteleros y
clientes de los sectores estatal y privado.

Moo Cie 6

En la Fiesta del Vino 2023, la empresa obtuvo el premio
al Stand mas original, por su colorido y dinamismo.
A la vez, Cava Campo Viejo se alzd con el premio al
Espumoso de la Preferencia, a criterio de expertos
y conocedores en la Cata a Ciega que, como de
costumbre, dio inicio al encuentro.

Campo Viejo ha sido sinbnimo de innovacion; sus
bodegas, inauguradas en 2001, fueron disefadas
para crear un equilibrio arménico entre la enologia,
la arquitectura y la sostenibilidad, y permanece en la
vanguardia de la industria vinicola internacional actual.

Campo Viejo elabora vinos expresivos y vibrantes y es
un simbolo del color y la vitalidad de La Rioja. Lidera el
crecimiento en valor de la categoria de vinos espafioles
de calidad superior y es una de las principales marcas
de vino de Rioja en el mundo, con presencia en mas
de 50 paises.

Havana Club International S.A es una compafia mixta
creadaennoviembrede 1993 porla corporacidén cubana
Cuba Ron S.A, productora de ron, y el grupo francés
Pernod Ricard. Produce, distribuye y comercializa los
rones de la marca Havana Club en la isla antillana y a
nivel internacional e impulsa también a escala nacional
productos Premium del portafolio Pernod Ricard, entre
los que se encuentra Campo Viejo. En la actualidad,
Havana Club exporta a mas de 120 paises y esta
considerada la tercera marca de ron internacional en
el mundo fuera de los Estados Unidos y lider mundial
de ese tipo de bebida de altisima calidad.
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CERVEZA =

LA HORA
DE LA PARRANDA
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Parranda es la nueva marca de cerveza producida por
Cerveceria Cubana S.A., una empresa de capital mixto
enclavada en la Zona Especial de Desarrollo Mariel,
cuyos socios son Cuba Ron y Swinkels Family Brewers
Spain S.L., la filial espafiola del grupo Swinkels Family
Brewers.

Muy representativos son los valores que Parranda
promueve, como la fiesta, la alegria, el compartir entre
amigos y familia, la cultura e identidad nacional.

Se trata de una cerveza clara, de sabor refrescante
y un color dorado, que atrae la atencion de los
consumidores. Entre sus recientes presentaciones
sobresale la realizada en el Festival Internacional
Varadero Gourmet 2023, que se celebro6 en septiembre
ultimo en ese famoso balneario, a unos 140 kilémetros
de La Habana.

En entrevista con Claudia Montes de Oca, especialista
en Comunicacion de Cerveceria Cubana S.A, conocimos
de las expectativas que tiene la empresa respecto a su
participacion en la Feria Internacional de La Habana,
FIHAV 2023.

FRESCURA
Y TRADICION

"Cerveceria Cubana llegara por seqgunda vez a FIHAV,
este afo con bebida incluida, ya que la cerveza Parranda
(una cerveza lager hecha en Cuba con un grado de
alcohol de 4.8%) se lanzé al mercado cubano en julio
de este afio. A partir del lanzamiento oficial, ese nuevo
producto ha logrado atraer la atencion de cubanas y
cubanos, con su refrescante sabor y colWor dorado.

“Nos hemos enfocado en establecer la marca en el pais,
asi como la distribucién de la cerveza en el mercado
nacional mediante diversos canales de venta, con el
objetivo de sustituir o reemplazar importaciones.

"Hemos trabajado en el conocimiento de la marca,
mediante redes sociales y prensa tradicional,
degustaciones de la cerveza en varios canales de venta
Yy, sobre todo, creando experiencias Parranda y contando
mds sobre la historia de la marca.

“Parranda es sinénimo de celebraciones y fiestas;
nuestra expectativa de Fihav es crear exactamente este
ambiente para sus visitantes y dar la oportunidad de
degustar la cerveza en nuestro espacio.”

e Cioe 9




<Como prevén sus presentaciones
en el recinto ferial de Expocuba?

"Parranda Cerveza se comercializa en dos formatos:
botellas de 500 mly 1500 ml. Ademds de la degustacion
de nuestra cerveza, nos enfocaremos en varios temas
como parte de la estrategia para promover el sistema
de reciclaje.

Nuestros envases estdn confeccionados de rPET (PET
reciclable) de tres capas, las cuales permiten la resistencia
y proteccion estructural de la botella, la proteccion del
producto del escape de CO2, asi como otra capa que
funciona como barrera de luz. Queremos ser la cerveza
que cuida al pais y al planeta, que apuesta por un
cambio de accién en los seres humanos en cuanto al
cuidado y proteccion del medioambiente.

Ademds, nos interesa educar al publico sobre como
tomarse la Parranda perfecta, en su cristaleria (vaso
y jarra), cémo servirla y cémo disfrutarla. Finalmente,
Parranda es fiesta y tendremos un programa con
talentos artisticos; crearemos un ambiente donde la
gente pueda disfrutar de la experiencia Parranda.

Nuestro objetivo es llegar a todo el pais con nuestra
cerveza, enfocandonos en una distribucién eficiente y
manteniendo la calidad de la bebida desde el punto de
vista del producto y también la comunicacion de marca.

En la Feria, esperamos poder llegar a todo tipo de
empresas, para dar a conocer a Parranda y ofrecer
la degustacion del producto. En este breve tiempo
de su salida al mercado, realizamos actividades
promocionales y encuentros comerciales para fortalecer
alianzas futuras”

La Zona Especial de Desarrollo Mariel (ZEDM),
donde se ubica la fabrica de Parranda, tiene
una capacidad de 1,5 millones de hectolitros y
puede producir unas 800.000 botellas diarias.
La empresa cuenta con un concepto ecoldégico,
que busca reducir el impacto ambiental de su
actividad.




@Grancaribehotel () @Grancaribenotel Q) http:/it.ly/2s2hHah




EMINENT

RON DE Cug,

de Partagas

Un convite para los amantes
del buen fumar

La Casa del Habano Partagas, primera de su tipo
en Cuba y sitio emblematico en su categoria, es
considerada una de las mas reconocidas del mundo
entre los amantes del buen fumar.

Desde 1998 realiza su propio evento, el Encuentro de
Amigos de la Casa del Habano Partagas, que relune
a sus mas fieles clientes para celebrar cada afio un
aniversario mas de la instalacién, en un escenario ideal
para el intercambio cultural y de tradiciones.




Quienes asisten también pueden disfrutar de las
vitolas de habanos de su preferencia y maridarlas con
excelentes rones Premium, lo que afianza el apego a
esas reuniones y a genuinos productos de la Mayor
de las Antillas que ahi se ofrecen. De igual forma, se
arraiga la imagen de la Casa.

En cada ocasién, la cita atrae mayor numero de
personas y, mediante subastas de humidores y otras
iniciativas, se recaudan cuantiosas sumas de dinero
que, integramente, se donan a la salud publica cubana.

El cdnclave, organizado por la emblematica casa
comercial perteneciente a la Sucursal Especializada
de la compaiiia Caracol, afianza el sello distintivo del
establecimiento Fieles seguidores y clientes vuelven
a reunirse en La Habana, en el XXXVI Encuentro de
Amigos y Clientes de la Casa del Habano Partagas, que
del 13 al 17 de noviembre propone un programa que
propicia el intercambio cultural y afianza la pasion por
los inigualables aromas.

Theo Cire 13




La tienda, ubicada ahora en la céntrica esquina de las
calles Bernaza y O'Reilly, frente a la Plaza de Albear, a
una cuadra del Parque Central, en el Centro Histérico
de La Habana Vieja, conserva sus originarios encantos
y fusiona los hechizos misticos del anterior local con los
valores culturales del entorno actual, lo que se puede
apreciar a través de amplios ventanales, mientras se
disfruta del aroma de un habano.

Esta nueva edicion no soélo reafirma las ilusiones de
los fundadores de la tienda como franquicia Casa

del Habano, sino que se ab re como oportunidad
Unica para disfrutar de un variado programa cultural,
degustaciones de las Ultimas novedades de habanos,
atractivos de la cocina y cocteleria autéctonas, asi
como visitas a sitios de interés recreativo, en contacto
con la belleza natural del pais.

Y es que, fumar un habano resulta un convite familiar
entre amantes de los famosos puros cubanos, quienes
suelen acompafar ese momento de deleite con una
aromatica taza de café o exquisitos afejos de la isla
caribefa.

Los Habanos Partagas son inmediatamente
reconocibles por su intenso sabor
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SABERES Y TRADICION
DE UN QUESO REY

Las Margaritas

En la Feria Internacional de la Habana (FIHAV 2023)
estaran presentes los queseros cubanos, con su carga
de tradicion y buenas practicas para hacer realidad los
encadenamientos productivos dirigidos a la sustitucion
de importaciones, como se propone desde su creacion
el Proyecto de Desarrollo Local (PDL) Las Margaritas,
del municipio Ciro Redondo, en la central provincia de
Ciego de Avila.

Iheo Cire 16

Dignificar el trabajo del ganadero en Cuba, o mejor,
de la familia ganadera; estimular la produccién lechera
y suplantar las costosas compras de alimentos en
el exterior son propdsitos de un negocio que lidera
Maite Cruz Hidalgo, quien participa en la mayor bolsa
comercial del pais.

“Se trata de un PDL que apuesta por la inclusién en
general, no sélo de género sino en cuanto a grupo
etario, para transformarlo en un proyecto de ganaderia
familiar sostenible, donde incursionen desde los abuelos
hasta los nifios mads pequenos de casa”




Las Margaritas ilustra muy bien el empeiio de la
mujer cubana por ocupar su lugar en el campo. “Ya
hemos logrado incluir a mads de siete ganaderas,
quienes asumen las mismas labores que los hombres”,
asevero, tras insistir en que “no sélo se enfocan en
el suministro de alimentos a la comunidad, sino que
también establecen un hito en la busqueda de la
sostenibilidad y el empoderamiento femenino, en un
medio tradicionalmente dominado por ellos".

“Nos dirigimos a los lugares donde se puedan sustituir
importaciones. Hoy se importa mucho queso gouda
en el pais y otros maduros, pero hay que reconocer
que el turismo, incluso nacional, viene buscando
el producto local; eso nos estimula y nos reta para
obtener mayores producciones y voliumenes de ese
alimento”.

Suapuesta porlas familias ganaderas significamejorar
sus condiciones de vida para que permanezcan en el
campo; reconocer el trabajo de mujeres como ella
misma, ingeniera en Fisica y Electrénica, decidida a
enfrentar los constantes desafios que implica salvar
la tradicion, pastorear con bondad, emplear los
mejores saberes en la alimentacion animal organica
e incorporar las nuevas tecnologias para diversificar
producciones y preservar los estandares de calidad.

Una historia
de tradicion familiar

Theo Cire 17




El queso blanco Margarita, tan conocido en Ciro
Redondo, es parte de una cartera mas amplia de
productos en desarrollo: yogur natural y saborizado,
refrescos lacteos a partir del suero y la lactonesa, todos
caracterizados por ser muy nutritivos y sabrosos.

Las producciones de Las Margaritas estan presentes
en la capital del pais y Matanzas, a partir del reciente
Festival Varadero Gourmet, donde lograron buenos
contratos y establecieron alianzas econdmicas,
fundamentalmente con la empresa Palmares. Ya
incursionan en otras provincias, como Sancti Spiritus,
Camagley, Holguin, Santiago de Cuba y Guantanamo,
teniendo en cuenta la capacidad productiva actual del
PDL.

Las Margaritas se enfoca en la produccién de leche
con calidad y la elaboracion cuidadosa y personalizada
de quesos y otros derivados lacteos, algunos no
fabricados por la industria nacional. A partir de un
contrato de produccién cooperada, se considera una
Unidad Empresarial de Base del Complejo Lacteo
del territorio, lo que confirma su compromiso con la
comunidad.
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VINOS CON
TOQUE
CUBANO

Los vinos artesanales cubanos ganan en calidad,
variedad e imagen. Asi lo confirmaron los participantes
de la mas reciente edicion de la Fiesta Internacional del
Vino, en el Hotel Nacional de Cuba. Alli los productores
de esa legendaria bebida acudieron por primera vez
como expositores.

Son muchas las motivaciones para incursionar con
mayor fuerza en el mercado. La insercion de vinos
locales en el sector turistico podria ser una solucion
ante la reduccion de importaciones del pais y no
pocos visitantes apuestan por elegir esos productos,
marcados por el olor, sabor y color de las frutas
tropicales.

Con la pasién e interés de los cubanos por elaborar,
producir 'y comercializar vinos, se presentaron
los propietarios de varias bodegas artesanales,
trabajadores por cuenta propia, cooperativistas
y representantes de micro, pequefas y medianas
empresas.

En el encuentro exhibieron sus mejores galas: desde
buenas practicas laborales, experiencias y tradiciones,
hasta habilidades y técnicas, dotes naturales y
aprendizajes adquiridos; todos con una apuesta por
la excelencia en la elaboracion, procesamiento y
obtencion de una bebida que llegd a Cuba hace mas
de 500 afios.

La cita de La Habana permiti6 que personas del
mundo de las empresas y los negocios, especialistas,
sommeliers y bartenders, entre otros, pudieran catar
los vinos de produccion nacional elaborados con uvas
o frutas y valorar las cualidades organolépticas de
esos productos, ademas de apreciar la armonia de los
olores y sabores, el amargor, el equilibrio, el dulzor, la
gama completa de colores, la fortaleza y tipo, edad,
aromas, frescor y los grados de alcohol, entre otras
caracteristicas.
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UN CATALOGO PARA EI VINO

Actualmente presidente del Club de vinicultores La
Giraldilla, en la capital, Keiler Rodriguez Blanco es el
titular de la marca de vinos cubanos Rodrigar, que
radica en Punta Brava, municipio La Lisa.

Es un negocio familiar con cinco lineas de produccion,
una dedicada al Vermouth como aperitivo (blanco, rojo,
dulce y seco). Se declara como una alternativa cubana
para el consumo responsable de vinos elaborados
bajo estrictos protocolos de calidad, con el empleo de
uvas cultivadas en la Isla antillana.

Muy bien representado en la reciente Fiesta
Internacional del Vino en La Habana, Rodrigar es una
opcién viable para la sustitucion de importaciones en
el turismo.

Hoy comercializa en varias cadenas de tiendas,
ademas del hotel Melia Las Antillas, en Varadero. Su
equipo aspira a constituirse pronto como empresa y
cuentan, ademas, con once productos en proceso de
certificacion.
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En tanto, Bodegas Nory, un negocio familiar fundado
en 1999 en Cienfuegos, en el centro del pais, se
especializa en la produccion artesanal de vinos con
frutas tropicales exoticas cultivadas en Cuba.

En 2010 se registr6 como marca y en 2020 como
empresa, refiere su titular Norelys Palmero Aguilera,
quien reconoce la buena acogida en la Fiesta del Vino
y la favorable aceptacién en el mercado, donde tienen
varios clientes ya establecidos, incluso en territorios
como Granma, Santa Clara, Trinidad y Varadero.

Otro emprendimiento, Vinos Marpe, figura entre los
diez mas premiados del pais y es continuidad de la
tradicion iniciada en Holguin por Don Pepe Martinez
en 1960. Productos auténticos, honestos y de calidad,
asi se proclaman.

Los vermouth blancos y los dulces, sobre todo estos
ultimos, cuentan con mucha aceptacion, esencialmente
entre cubanos, tradicionalmente muy apegados al
trapiche, asegura Rosell Martinez Pérez. Hace mas de
10 afos esas marca esta registrada a nivel internacional
y su especialidad son los vermouth blanco, seco y dulce.

Como presidente de la Coordinadora Nacional de Vinos
Artesanales, Martinez Pérez reconocio la relevancia
de esa agrupacion, que propicia la capacitacion, el
intercambio de experiencias y la participacion en
eventos afines.
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Mientras, Luis Alberto Bermudez Rodriguez confiesa
que Aduanero esta listo para incursionar en el
mercado. Desde su creacion en Holguin, en 2013, esa
bodega apuesta por la calidad, demostrada en mas
de 20 premios y reconocimientos ganados en eventos
locales, nacionales e iberoamericanos.

Hoy han logrado contratos con la cadena Islaazul, en
hoteles de ciudad y, desde 2018, cuando decidieron
especializarse en vinos dulces, rescatan el sabor de
la conocida como Vifa 95, muy demandada por sus
clientes. Han mostrado interés por sus productos la
empresa Palmares, Campismo y Tiendas Caracol.

Suricata, con aspiraciones de constituirse en mipyme,
es hoy una marca joven de vinos en Cienfuegos, con
exigentes parametros de calidad y gran aceptacion
entre sus clientes.

En casi 30 afos de existencia de la Coordinadora
Nacional de Vinos Artesanales, los productores se
han expandido por casi todo el pais, con clubes en
11 provincias. Sus integrantes organizan pequefos
festivales del vino, presentan y lanzan sus productos
y celebran una cata a ciegas, cuyo ganador los
representara en el siguiente nivel competitivo.

El préximo Festival Nacional del Vino se celebrara en
la central provincia cubana de Cienfuegos, en febrero
de 2024.
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SUENA EN GRANDE

MULTIPLICA TU PUBLICIDAD

Publica con garantia en nuestras webs,
Newsletter, E- Marketing y RRSS.

Inserta informacidén gratis en las secciones de
turismo, cultura y mucho mas.

Contactanos para confeccionar tus catalogos
de eventos.

info@revistamasviajes.com

mice.group23@gmail.com
+53 52962054
+53 56767172
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